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Pertenecemos a la Federación Internacional de Universidades Católicas 
(FIUC), lo que facilita a los estudiantes a acceder a cursos, seminarios, 
intercambios, participar en redes académicas, proyectos de investigación y 
muchas otras iniciativas y oportunidades internacionales con universidades 
católicas del mundo.

Pertenecemos al Sistema de la Universidad Boliviana (SUB), por tanto, for-
mamos parte del Comité Ejecutivo de la Universidad Boliviana (CEUB).

¿QUÉ ES EL CEUB?

Es el organismo nacional que representa al Sistema de la Universidad Pú-
blica Boliviana promoviendo el intercambio de investigadores, el fomento 
de convenios entre las distintas universidades e instituciones nacionales e 
internacionales que pueden aportar a la educación del Sistema Universitario 
Boliviano.

¿CUÁLES SON LOS BENEFICIOS DE PERTENECER AL SUB Y CEUB?

•	Facultad de emitir Títulos Profesionales, facilitando el proceso de titulación, 
no se requiere ninguna aprobación adicional por parte del Ministerio de Edu-
cación como en el caso de las  universidades privadas que necesitan realizar 
trámites adicionales para obtener el título profesional.

•	Posibilidad de traspaso y convalidación de materias entre las universidades que 
formen parte del CEUB.

•	Títulos reconocidos a nivel internacional, el titulado puede postular a un post-
grado o trabajo en el exterior debido a la facilidad de homologación.

•	Acceso a convenios, movilidad estudiantil y movilidad profesional gestionados 
por el CEUB.

•	Independencia de instancias del Estado.

•	En caso de realizar una segunda carrera en otra universidad privada o pública, 
se convalidan las materias aprobadas en la UCB.
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PLAN DE ESTUDIOS

MODALIDADES DE 
TITULACIÓN
Tesis de Grado

Proyecto de Grado
Trabajo Dirigido

Excelencia Académica
Vía Diplomado

ESTUDIA
CON
NOSOTROS

VENTAJAS
COMPETITIVAS

Para ser un experto en Marketing, 
identificando y comprendiendo las 
necesidades de los consumidores, 
para, en función de ello, desarro-
llar satisfactores de un elevado 
valor; conviertiéndose en un es-
tratega con sentido ético y social-
mente responsable, movilizando 
recursos para obtener los mejores 
resultados.

•	Bloomberg: Plataforma de 
consulta, investigación y simulación 
financiera en línea con los 
mercados mundiales. 

•	Simulador de negocio LABSAG 
V. 6.0: 
*	Marketing - MARKESTRATED
*	Finanzas - SIMEDEF
*	Logística - MARKLOG
*	Operaciones - SIMPRO
*	Gerencia Hoteles - SIMSERV 

HOTELES
*	Gerencia Hospitales - SIMSERV 

HOSPITALES
*	Gerencia empresa industrial

CAMPOS DE ACCIÓN

•	 Empresas privadas y públicas.
•	 Empresas nacionales e internacionales.
•	 Actividad de consultoría e investigación de mercados.
•	 Dirección y Gestión de Marketing.
•	 Desarrollo y creación de empresas.
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Confirmar el idioma y nivel requerido para la carrera.
“La malla curricular está sujeta a modificaciones por políticas institu-

cionales de mejora continua”.

1er SEMESTRE

•	 Administración I
•	 Matemática empresarial I
•	 Contabilidad básica
•	 Economía general
•	 Fundamentos de 

marketing

2do SEMESTRE

•	 Administración II
•	 Matemática empresarial II
•	 Contabilidad intermedia i
•	 Macroeconomía I
•	 Marketing operativo
•	 Escritura académica

3er SEMESTRE

•	 Matemática financiera
•	 Microeconomía I
•	 Costos I
•	 Probabilidad y estadística I
•	 Proceso del método científico
•	 Formación humano cristiana 

I

•	 Finanzas I
•	 Presupuestos
•	 Probabilidad y estadística II
•	 Microeconomía II
•	 Administración de ventas
•	 Comercialización 

Internacional
•	 Libre I

4to SEMESTRE

•	 Finanzas II
•	 Optimización 

de operaciones 
empresariales

•	 Derecho empresarial
•	 Econometría
•	 Investigación de 

mercados I
•	 Marketing de servicios

5to SEMESTRE

•	 Comportamiento del 
consumidor

•	 Emprendimientos y Startup
•	 Investigación de mercados II
•	 Logística y cadena de 

suministros
•	 Ética profesional
•	 Innovación, desarrollo y 

tecnología
•	 Formación humano cristiana 

II

6to SEMESTRE

•	 Emprendimiento y plan de 
negocio

•	 Marketing digital
•	 Taller de habilidades 

blandas
•	 Tecnologías y sistemas de 

información
•	 Formación humano 

cristiana III
•	 Marketing estratégico

7mo SEMESTRE

•	 Métricas de marketing
•	 Práctica pre profesional
•	 Taller de grado I
•	 Libre II

8vo SEMESTRE

•	 Taller de grado II

9no SEMESTRE

DATOS GENERALES DE LA CARRERA
•	 Título otorgado: Licenciatura en

Ingeniería Comercial
•	 Duración: 9 semestres
•	 Nº de Asignaturas: 48

ÁREA DE DESEMPEÑO
•	 MARKETING
•	 OPERACIONES Y TECNOLOGÍA
•	 CREACIÓN Y DESARROLLO DE NEGOCIOS
•	 FINANZAS


